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ANNEXE 9 

 

Dossier de présentation du projet : 

Nom :……………...……………………………... 

Contact – téléphone : ……………………………. 

Contact – email : ………………………………… 

Nature du projet : ……………………………… 
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Local commercial  

12 rue Béranger – 92240 Malakoff 

 

 

PRESENTATION PERSONNELLE 

 

Adresse : …………………………………………………………………………………… 

Ville : …………………...             Code postal : ………………….. 

Date de naissance : …………….. 

___________________________________________________________________________ 

Formations/ diplômes/ certifications : 

 

 

 

Expérience professionnelle : 
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Activités extra ou para-professionnelles : 

 

 

 

 

 

 

 

GENERALITES SUR LE PROJET 

 

Nature de l’activité : 

 

 

 

 

Fiche signalétique de l’entreprise : 

 

 

 

 

Etat d’avancement du projet : 
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___________________________________________________________________________ 

Aides accordées ou en cours de négociation 

Organisme Type d’aide Prévue En négociation Acquise 

     

     

     

     

     

GENESE DU PROJET ET MOTIVATIONS POUR LE REALISER 

 

Historique : 

 

 

Motivations : 

 

 

VOS OBJECTIFS : 

Dimensions données au commerce : 
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Projection du commerce sur 5 ans / 10 ans : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

L’ACTIVITE COMMERCIALE 

 

Description de l’activité / Marketing & communication / commercial / production  
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Usages secondaires : 

 

 

 

 

 

 

 

 

LE MARCHE 

 

Quel est le marché ? 

 

 

Caractéristiques de la demande : 

 

 

Volume et évolution : 
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Evolution prévisionnelle : 

 

Type de clientèle : 

 

Autres points : 

___________________________________________________________________________ 

Caractéristiques de l’offre  

Généralités : 

 

Principaux concurrents : 

 

Environnement professionnel et extra-professionnel : 

 

 

 

Part du marché : 

 

 

 

 

Chiffre d’affaires  
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1ère année : 

 

 

 

2ème année : 

 

 

 

3ème année : 

 

  

 

 

Evaluation de la clientèle potentielle de l’emplacement : 

 

 

 

 

 

STRATEGIE 

 

 

Segmentation déterminée : 
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Ciblage retenu : 

 

 

 

 

 

 

 

Positionnement choisi : 

 

 

 

 

 

 

MOYENS COMMERCIAUX 
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Politique de produit : 

 

 

 

Politique de prix : 

 

 

 

Politique de distribution : 

 

 

 

Politique de communication : 

 

 

 

Autres éléments : 

 

 

 

 

 

 

MOYENS DE PRODUCTION 
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Besoin d’équipements : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ressources humaines : 

 

Effectif :                                                                                Salaires moyens : 

 

Qualifications requises : 
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FOURNISSEURS & PRESTATAIRES 

 

 

Fournisseurs : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sous-traitants et prestataires : 
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